
项目支出绩效自评表
(2025年度)

项目名称 博物馆文创

主管部门 新疆维吾尔自治区文化和旅游厅 实施单位 新疆维吾尔自治区博物馆

项目资金
（万元）

年初预算数 全年预算数 全年执行数 分值 执行率 得分

年度资金总额 1700.00 1700.00 1700.00 10 100.00% 10.00

其中：当年财政拨款 0.00 0.00 0.00 — — —

  其他资金 1700.00 1700.00 1700.00 — — —

年度总体目
标

预期目标 实际完成情况

博物馆作为公益性文化事业单位，应充分发挥其社会职能和自身优势, 积极服务文化强国建设，更好满足人民美

好生活需求，创新博物馆体制机制，不断推进治理体系和治理能力现代化。本项目旨在让各族游客走进博物馆了
解历史和文化，充分发挥博物馆的社会职能和自身优势，并传播新疆历史文化。文创产品是以文化为核心进行创
新设计的产品，具有产品的自然特性和民族文化载体的双重属性。文创能让文化与现代社会生活的需求相适应、
相协调，在以文化人中真正实现文化的传承和弘扬。预计2025年当年收入1600万元，文创产品研发不低于60件

套；文创产品宣传推介交流会不低于5场；文创产品验收合格率不低于90%，践行“每一件文创产品的售出都是一
次新疆历史文化的有效传播”。通过文创宣传报道新疆历史不少于35次，将有效传播新疆历史文化。

新疆博物馆文创秉持着“每一件文创产品的销售，都是一次新疆历史和文化的传播和推广”的理念，不断深入消费者，了解市场，优化产品，让文物走进人们的生活中、人们的家中。近年来，新疆博物馆文创销
售额逐年增加，实现营业额破千万。在拉动消费、带来良好的经济效益的同时，新疆博物馆文创推动社会效益的增长，实现社会教育功能与文化宣传功能的统一。2025年文创收入2004.57万元，文创产品研发71件
套；文创产品宣传推介交流会5场；文创产品验收合格率100%，践行“每一件文创产品的售出都是一次新疆历史文化的有效传播”。通过文创宣传报道新疆历史35次，将有效传播新疆历史文化。通过文创创意产品
的开发和市场化运作，讲述新疆文物故事，以展现中国新疆作为丝绸之路重镇多元包容的文化特性及新疆各民族文化在中华文化怀抱中的孕育发展过程为目标，为文物遗产的保护、传承和利用提供着新的动力和

途径。

一级指标 二级指标 三级指标 权重 目标值 业绩值 完成率 指标得分 指标值设定依据 上年完成情况 赋分规则 佐证资料 偏差原因分析及改进措施

年度绩效指
标完成情况

产出指标

数量指标 文创产品研发数量 8 >=60件套 =71件套 118.33 6.53 计划标准 80件套 按照完成比例赋分 工作资料

我馆作为新疆重要文化地标，依托全域文旅市场持续回暖，参观客流与文创消费需求大幅攀

升，有力倒逼文创研发提质提速。 我馆紧密围绕馆藏文物内涵与游客消费需求，坚持按需研
发、精准供给，持续拓展多场景文创品类，丰富产品种类，年内推出 71 件套文创产品，因设
计贴合现代审美、兼顾实用功能，广受游客认可与好评，文创研发数量与质量同步提升。 后
续研发工作中，我馆将结合市场调研、销售数据分析及场地承载能力，科学测算研发体量，统

筹兼顾产品数量与品质，确保研发方向精准对接市场需求，避免目标偏差，推动文创事业高质
量可持续发展。

数量指标 保障聘用人员人数 8 >=17人次 =17人次 100 8 计划标准 —— 按照完成比例赋分 工作资料

数量指标 文创产品宣传推介交流会 8 >=5场 =5场 100 8 历史标准 6场 按照完成比例赋分 工作资料

质量指标 文创产品验收合格率 8 =100% =100% 100 8 历史标准 100% 按照完成比例赋分 工作资料

时效指标 设备采购完成时间 8 2025年11月 2025年12月 91.67 6.33 计划标准 —— 按照完成比例赋分 工作资料

该项采购原计划于 2025 年 11 月完成，受外部市场环境影响，实际完成时间为 2025 年 12 
月。主要原因是部分设备型号较为特殊，市场供应相对紧张，厂家生产排期较紧，供货周期较
前期预估有所延长。后续将加强市场调研与供应链预判，合理预留周期，确保预算执行更加精

准可控。

成本指标

经济成本指标 文创产品研发制作经费 8 <=1200万元 =1200万元 100 8 计划标准 —— 按照完成比例赋分 原始凭证

经济成本指标 文创产品宣传推介经费 3 <=45.80万元 =45.28万元 98.86 2.91 计划标准 —— 按照完成比例赋分 原始凭证 按照实际情况进行相关款项的支付工作

经济成本指标 劳务费发放金额 4 <=150万元 =146.56万元 97.71 3.77 计划标准 —— 按照完成比例赋分 原始凭证 按照实际情况进行相关款项的支付工作

经济成本指标 设备采购成本 2 <=4.20万元 =4.2万元 100 2 计划标准 —— 按照完成比例赋分 原始凭证

经济成本指标 沉浸式体验经费 3 <=48万元 =48.12万元 100.25 2.99 计划标准 —— 按照完成比例赋分 原始凭证

效益指标

经济效益指标 文创当年收入 15 >=1600万元 =2004.57万元 125.29 11.21 历史标准 1211.87万元 按照完成比例赋分 工作资料

本年度本地及周边城市文旅宣传力度加大，城市整体吸引力增强，跨省、跨市游客数量大幅增
长，带动文旅整体客流上升，我馆作为新疆重要文化地标，受益于整体文旅市场回暖，导致参

观人次激增的同时购买文创产品人数剧增；同时我馆成功研发了71件套文创产品，深受广大游
客一致好评，产品设计更加贴近现代审美与实用需求，从单纯纪念转向年轻化、轻量化、生活
化，提升了产品的实用性与传播力，我馆还通过不断完善线上线下渠道，展览活动、社交媒体
传播、跨界合作等方式有效扩大覆盖面，增强了品牌影响力与市场吸引力，导致文创当年收入

激增。 我馆在后续年度进行项目绩效目标值设定时，将结合文旅市场回暖趋势、文创产品设
计等因素，并逐年梳理文创收入指标值的偏差原因，总结经验，逐步降低偏差幅度，使得指标

数据与实际客流逐步趋于一致，偏差减少。

社会效益指标 通过文创宣传推广新疆历史 15 >=35次 =35次 100 15 历史标准 34次 按照完成比例赋分 工作资料

总分 100 92.74分


